Srednjoskolci i mikroplastika

U sklopu GLOBE programa prije nekoliko godina je bio predstavljen protokol za mikroplastiku. Nakon
odradene vjezbe na terenu prikupljanjem uzoraka, filtriranjem i odredivanjem vrste mikroplastike
Zeljeli samo istraziti koliko je poznata Cinjenica o postojanju iste kod nasih ucenika i njihovih roditelja.
IstraZzivanje se provodilo u obliku radionica i ankete s u€enicima od prvih do Cetvrtih razreda Srednje
Skole Prelog i Srednje kola Cakovec, u dobi od 15 do 19 godina. Prvi zadatak bio je da radom u
skupinama istraze Sto se smatra mirkoplastikom i kako ona moZe doci u nas organizam. Drugi je dio
zadatka da grupa ucenika kod kuée odvoji nekoliko proizvoda koje koriste za osobnu higijenu i nekoliko
prehrambenih proizvoda na kojima su trazili ima li ambalaza jasno istaknutu oznaku ,bez
mikroplastike”. Proizvode su popisali i sortirali prema proizvodacima, zemlji porijekla i oznakama.
Posljednji zadatak bio je sastavljanje ankete koju su ispunili ucenici srednje Skole, ali i skupina roditelja.
Rezultate ankete smo analiziralii predstavili ih uz istrazivanje koje su ucenici proveli kod kuée. Zakljucili
smo da na uzorku od 20 prehrambenih proizvoda niti jedan nije imao oznaku , bez mikroplatike“. Kod
proizvoda za osobnu higijenu i kozmetickih proizvoda koje koriste srednjoskolci, veéina njih ima
istaknutu oznaku ,,bez mikroplastike”, odnosno od 20 ambalaza, ¢ak njih 17 ima oznaku. Valja istaknuti
da su ti proizvodi robne marke trgovina DM i Miiller dok su od domacih proizvoda oznaku imale jedino
dje¢je vlazne maramice. Kod anketnog ispitivanja o svjesnosti mikroplastike i potrosackih navika
rezultati su bili sljededi: vecdina ispitanika nije svjesna prisutnosti mikroplastike u kozmeti¢kim
proizvodima te rijetko provjerava oznake proizvoda radi identifikacije mikroplastike. Ovo ukazuje na
potrebu za ve¢om informiranoscu o potencijalnim rizicima mikroplastike u kozmetici. Takoder, vecina
ispitanika ocjenjuje svoje znanje o prisutnosti mikroplastike u prehrambenim proizvodima kao
djelomicno ili potpuno upoznato, dok smatraju da proizvodaci nisu dovoljno transparentni o ovoj temi.
lako su ekoloske oznake poput "bez mikroplastike" vaine za manji postotak ispitanika prilikom
kupovine, veéina se viSe fokusira na cijenu i brendove. Ovo sugerira potrebu za promicanjem svijesti
o vaznosti ekoloskih oznaka i potrebi za podrskom proizvodima bez mikroplastike. Sve veca prisutnost
mikroplastike u okoliSu, uklju¢ujudi i nasa tijela, zahtijeva aktivniju ulogu potrosaca u odabiru ekoloski
prihvatljivih proizvoda. Edukacija i podrska inicijativama za smanjenje upotrebe mikroplastike kljucni
su koraci prema ocuvanju okoli$a i zdravlja ljudi. Anketu i istraZivanje su proveli nastavnici geografije
Mladen Tota i Valentina Pirc Mezga.



Koji faktori najvise utje€u na vasu odluku prilikom kupovine kozmeti¢kih proizvoda? Stupac Traka
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Cijena Brend Oznaka “bez mi... Ostalo
Sakrij tablicu Drugi odgovor Prazne kategorije Sortiraj
Odgovori Broj Postotak
Cijena 22 66,67 %
Brend 13 39,39 %

Slika 1. Anketa o faktorima prilikom kupovine kozmetickih proizvoda ( izvor: Survey123 ArcGIS SSP ).
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Slika 2. Fotografije kozmetickih proizvoda s oznakom ,Bez mikroplastike ,, ( izvor: vlastiti arhiv
ucenika ).



